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Nun haben Sie es in der Hand! Logo und Corporate Design 
geben Ihrem Unternehmen „Persönlichkeit“. Im besten 
Fall hinterlässt Ihr Auftritt einen stimmigen, positiven und 
bleibenden Eindruck. Ihren MitarbeiterInnen hilft das 
Erscheinungsbild sich zu identifizieren, Ihren KundInnen sich 
gut zu orientieren.

Investieren Sie im eigenen Interesse ein gesundes Maß 
an Konsequenz, um das Logo korrekt einzusetzen. Alles 
was Sie oder Menschen, die mit dem Logo arbeiten, über 
seine Anwendung wissen müssen, ist in diesem CD-Manual 
zusammengefasst. Legen Sie dieses nützliche Instrument doch 
einfach Ihrer Arbeit zugrunde. 

Viel Freude!

Unter Bild-/Wortmarke versteht man eine dauerhafte Kombination 
zwischen grafischen und textlichen Elementen in einer Darstel-
lung. Die Kombination von Bild und Text prägt sich sehr
gut ein, womit ein großer Wiedererkennungseffekt erzielt wird. 

Um eine gute Lesbarkeit gewährleisten zu können, sollte das Logo 
eine Mindestgröße von 10 mm horizontal nicht unterschreiten.

Das Logo mit Claim soll eine Mindestgröße 
von 16 mm horizontal nicht unterschreiten.

MAL 
UNTER UNS

WORTMARKE

LOGO
GRÖSSE

LOGO
DATENPAKET

Für eine korrekte und vorallem farbgetreue Anwendung ihres 
Markenaufrittes verwenden Sie stets jene Daten, die der 
notwendigen Anwendung entsprechen.

OFFICE – WEB
Logo im RGB-Farbmodus für Office-Anwendungen 
wie Word, Powerpoint, etc. und Web

DRUCK
Logo im CMYK-Farbmodus für Drucksorten, Folder, 
Beschilderungen, Werbemittel, etc.
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Um optimale Wirkung zu erzielen, sollte das Logo immer von 
einer Schutzzone umgeben sein. Innerhalb dieser Zone dürfen 
keine weiteren grafischen Elemente oder Schriftzeichen platziert 
werden.

Schutzzone bei der Logovariante mit Claim

LOGO
SCHUTZZONE

LOGO
FARBEN

C/M/Y/K

100/20/100/20

90/10/100/10

79/15/100/00

50/05/100/00

40/00/100/00

00/15/100/00

00/30/100/00

00/50/100/00

00/70/100/00

00/00/00/100

R/G/B

0/115/53

0/138/56

52/151/56

149/187/32

175/202/11

255/213/0

251/186/0

243/146/0

236/102/8

0/0/0
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SW-VARIANTE

INVERSE-VARIANTE

-  � Das L-Element ist nicht als Ersatz zum Logo zu verstehen, 
sondern als grafisches Element, welches auf Drucksorten 
und Werbemitteln ergänzend genutzt werden kann.

LOGO
VARIANTEN

LOGO
ELEMENT
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Das Logo kann auch in Verbindung mit dem Claim „Der 
Gutschein für das Lavanttal“ genutzt werden.

Der Claim wird ausschließlich in der CI-Farbe Schwarz und in 
der Schrift IBM Plex Sans Regular gesetzt. 

DRUCK & WEB
Die IBM Plex ist eine in zahlreichen Schriftschnitten verfügbare, 
Open-Source-Schriften-Familie. Sie kann für die Gestaltung von 
Print-Produkten, Websites und Office-Anwendungen eingesetzt 
werden.

CLAIM TYPOGRAPHIE

Ut autem re veles dit repelibus doluptatum 
etusand omnis num lant.

Ut autem re veles dit repelibus doluptatum etu-
sand omnis num lant.Facea simusdae nonsed el 
eum et ant parchit iuntio to tectasit atatur.

IBM Plex Sans Bold

Ut autem re veles dit repelibus doluptatum etu-
sand omnis num lant.Facea simusdae nonsed el 
eum et ant parchit iuntio.

IBL Plex Sans Light

Ut autem re veles dit repelibus doluptatum etu-
sand omnis num lant.Facea simusdae nonsed el 
eum et ant parchit iuntio.

IBL Plex Sans Regular

Ut autem re veles dit repelibus doluptatum etu-
sand omnis num lant.Facea simusdae nonsed el 
eum et ant parchit iuntio.

IBL Plex Sans Medium

Ut autem re veles dit repelibus doluptatum etu-
sand omnis num lant.Facea simusdae nonsed el 
eum et ant parchit iuntio.

IBL Plex Sans Semibold
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Great Ideas.
All Channels.
Perfectly done.


